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ARTISTICO NOPAIS

PROGRAMACAOD - As quatro oficinas gratultas sdo voltadas para produtores, artistas.
pesquisadores, jornalistas, investidores e toda cadeia produtiva cultural

ANA CAROLINA MATOS
Da Redac¢do

capital paraense re-

cebe hoje, 27, quatro
oficinas culturais de-
senvolvidas a partir

das informacoes coletadas
no Panorama Setorial da
Cultura Brasileira no biénio
2017-2018. Coordenadora
da iniciativa, Gisele Jor-
ddo explica que o projeto
“¢ importante porque ma-
peia todos os atores da ca-
deia produtiva da cultura e
num certo sentido investiga
quais sao as principais ca-
racteristicas, suas dificulda-
des e facilidades”, A progra-
macdo tem inicio a partir
das 9h e ocorre no Nucleo
de Altos Fstudos Amazoni-
cos (NAEA), na Universida-
de Federal do Para (UFPA).
Asinscrighes pocdem ser re-
alizadas gratuitamente por
meio do https,/panorama-
dacultura.com.br/oficinas/.
Dentre as oficinas dispo-
niveis, estao “A cadeia pro-
dutiva da cultura e os resul-
tados do estudo PSCB” com

Gisele Jordao, “A produgcio
cultural brasileira” com Re-
nata Allucci, "Distribuicio
e divulgacdo de atividades
culturais com” André De-
ak, Renato Pezzotti e Gisele
Jordéo e "Como pensam os
viabilizadores de cultura”
com Leonardo Birche.

Com objetivo de dispo-
nibilizar informacoes de
qualidade, pioneiras e ino-
vadoras para o setor cultu-
ral, as informacoes do PSCB
buscam facilitar o plane-
Jamento de atividades dos
atores da cadeia produtiva:
agentes (artistas, produto-
res e fornecedores), viabili-
zadores (iniciativa privada e
governo), difusores (pontos
de distribuicio de procutos
culturais e divulgadores)
¢ o publico consumidor,
“Nédo ¢ uma pesquisa de
mercado, é cientifica. Enum
certo sentido propoe con-
tribuigdes teoricas pra isso
entio apresenta o compor-
tamento desses publicos.
Com isso, a gente qualifica
as informacdes e faz o pla-
nejamento pra atuacao na

cadeia produtiva da cultu-
ra assim comao favorece o
entendimento de politicas
culturais nesse sentido”,
ressalta Gisele, que é pes-
quisadora especialista em
artes, graduada em Comu-
nicagao Social, mestre em
Gestao Internacional, dou-
tora em Comunicacio e pra-
ticas de consumo (ESPM-SP).

Langado em 2012, o pri-
meiro Panorama qualificou
0s dados de quem produz
¢ investe em cultura no
Brasil, o segundo, de 2014,
investigou os consumos da
cultura ¢ o terceiro ¢ mais
recente lanca os dados dos
difusores culturais, como
divulgadores ¢ pontos de
distribuigdo, O projeto ¢
apresentado pelo Ministeé-
rio da Cidadania, Governo
Federal ¢ a empresa Vivo,
por melo da Lei Rouanet, ¢
realizado pela 3D3 Cormuni-
cacao e Culura.

“Na primeira edicdo a
gente verifica artistas, pro-
dutores, governo, iniciatl-
va privada e na segunda o
consumidor e na terceira
edicdo agora divulgadores
e distribuidores de cultura.
Contudo a gente vai fazen-
do pesquisas paralelas, nio
tdo grandes guanto as co-
letas nacionais que a gente
realiza via panorama e as
questoes que a gente peroe
be € que hi uma conscién-

cia malor sobre a necessida-
de de formacio em curso,
universidades, faculdades,
pos-graduacoes que discu-
tam a questdo da gestdo”,
explica a organizadora.

Na pesquisa atual, as in-
fluéncias para o consumo
de cultura foram obser-
vadas e foram verificadas
quatro maneiras gue os bra-
sileiros se comportam em
relagao & difusio da caltura.
A primeira forma fol a de
quem escolhe sua ativida-
de cultural pelo niimero de
pessoas que ja experimen-
tou determinada pratica ar-
listica, representa 10% dos
brasileiros. A segunda for-
ma ¢ a de quem recebe indi-
cagoes de amigos e divalga-
¢oes oficials e pouca fazuso
de redes soclais, sites e TV
para obter informacoes. £
0 que menos se emvolve em
praticas culturais, e repre-
sentam 45% dos brasileiros,

Ja a terceira forma é
quem orienta-se por cader-
nos de cultura e sites es-
pecializados, e sdo os que
mals realizam praticas cul-
turals. Representam 17%
A quarta e tltima maneira
representa 28% dos brasilei-
108, (UE SA0 08 (U Se Orien-
tam pelas redes soclais e
programas televisivos e
buscam os eventos culru-
rais essencialmente como
entretenimento.
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